Temas Sociales 57 - noviembre de 2025, pp. 11-39, ISSN 0040-2915 ISBN 0040-2915
por: https://doi.org/10.53287/mbxi6819tt90t

Mercado urbano-rural de la coca en Cochabamba-Bolivia:
reconfiguracién con competencia, post Ley 906

Urban-Rural Coca Market in Cochabamba-Bolivia:
Reconfiguration with Competition, post Law 906

Sandra R. Ramos Salazar
Instituto de Investigaciones Sociologicas “Mauricio Lefebvre” (IDIS), Universidad Mayor
de San Andrés, La Paz, Bolivia
E-mail: cheysandra@hotmail.com

ORCID: https://orcid.org/0009-0002-7730-8751

Fecha de recepcion: 21 de febrero de 2025
Fecha de aprobacion: 13 de agosto de 2025

* La investigacién en la que se basa este articulo contd con la participacion del auxiliar de
investigacion del IDIS Jhonn Amaray Callisaya Sirpa y los asistentes de investigacién de la
Carrera de Sociologia de la Universidad Mayor de San Simén (UMSS) Kira Maya Nina
Pahuasi, Israel Méndez Viracochea y Daniela Cinthia Rios Rojas.

Declaro no tener ningan tipo de conflicto de interés que haya influido en mi articulo.

11



Temas Sociales 57 - Sandra R. Ramos Salazar

Resumen: El presente articulo tiene por objetivo mostrar sintéticamente los cam-
bios que atraviesa el mercado (entendido como comercializacion) de la coca en
el departamento de Cochabamba atraviesa luego de la promulgacion de la Ley
N° 906, Ley General de la Coca, describiendo cuatro niveles en que se observa
esta comercializacion. Destaca que el proceso de ampliacion y diversificacion del
mercado urbano-rural presenta una creciente competencia entre la coca pacefla 'y
la chaparena, correspondientes a zonas de produccién de La Paz y Cochabamba.
Esta competencia surge a raiz del impulso que la organizacion de productores de
coca del Tropico de Cochabamba genera en sus afiliados para mejorar la calidad
y presentacion de la coca de la zona, asi como para insertarse de forma individual
y competitiva en el mercado con la revalorizacién de la coca del Chapare, estig-
matizada por su vinculacién con el narcotrafico y la ilegalidad.

Palabras clave: Hoja de coca, zonas de produccién, productores, mercado

urbano, mercado rural, comercio interno, narcotrafico, Chapare-Cochabamba.

Abstract: The present article aims to show synthetically the changes that the market
(understood as commercialization) of coca in the department of Cochabamba
1s going through after the promulgation of Law No. 906, General Law of Coca,
describing four levels in which this commercialization is observed. It highlights that
the process of expansion and diversification of the urban-rural market presents
growing competition between coca from La Paz and Chapare, corresponding to
the production areas of La Paz and that from Cochabamba. This competition
arises from the drive that the organization of coca producers of the Tropic of
Cochabamba generates among its producers to improve the quality and presen-
tation of coca from the area, as well as to individually and competitively enter
the market with the revaluation of coca from Chapare, stigmatized by its links to
drug trafficking and illegality.

Keywords: Coca leaf, production areas, producers, market, urban market, rural
market, domestic trade, drug trafficking, Chapare-Cochabamba.
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INTRODUCCION

Pese a que histéricamente la region de Cochabamba tuvo etapas de mayor
y menor produccién y provisiéon de coca al mercado interno nacional, su
produccién y comercializacion en y desde el departamento de Cochabam-
ba fue invisibilizada a partir de las politicas implementadas para su erradi-
cacién y control. Aun asi, es posible decir que, al interior del departamento
al igual que en el resto del pais, existe un mercado con diversos espacios de
comercializaciéon que va cambiando o reconfigurandose, en parte gracias a
los cambios en el contexto politico y normativo, pero principalmente por-
que social y culturalmente dispone de un valor que empieza a adaptarse a
nuevas dinamicas, lo que también se pudo ver en el departamento de La
Paz (Ramos, 2024).

Estudiar la comercializacion de la coca en el departamento de Cocha-
bamba tuvo por principal parametro el hecho de que una de las zonas de
produccion se encuentra en este departamento. Ademas, el Trépico de Co-
chabamba, mas conocido como “Chapare”, puede ser considerado como
el epitome de la politica internacional y nacional con respecto a la hoja de
coca, pues su articulacion con el narcotrafico generd un estigma de carac-
ter social, politico y econémico no solo para el Chapare, sino también para
el mismo departamento. Pese a esta marca o signo negativo, la economia
de la hoja de coca actualmente se expande comercialmente utilizando to-
das las vias de comercio de forma autorizada o no.

El presente articulo recoge parte de los resultados de la investigacion
realizada el aiio 2024 (concluida, pero inédita) como parte de las inves-
tigaciones extracurriculares del Instituto de Investigaciones Sociologicas
(IDIS). Y parte por considerar que, dado que la produccién de coca en
el departamento de Cochabamba experimenté un gran incremento en
cuanto a su superficie autorizada’, y ello puede reflejarse en el mercado
interno de la coca, nos preguntamos ;qué caracteristicas va asumiendo
el mercado interno de la coca en el departamento de Cochabamba, mas

1 El incremento inicia porque la Ley 906 (promulgada el afio 2017) establece que, de las
22.000 Ha autorizadas, 7.700 Ha corresponden a la produccién en la zona del Tropico de
Cochabamba, lo que define las condiciones para el incremento o el reconocimiento de la su-
perficie en produccion. En este articulo no nos detenemos en este aspecto, ya que nuestro eje
de estudio se refiere a la comercializacion.
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especificamente en el campo de la oferta, desde la aprobacion de la Ley N°
906 en adelante?

El articulo busca aportar al andlisis necesario sobre el lugar que ocupa
esta economia en nuestra sociedad, dejando de lado los apasionamientos
a favor o en contra de la Coca. Destaca, como principal hallazgo, la alta
competencia que se va dando entre la coca de Yungas de La Paz y la del
Tropico de Cochabamba, con lugares de predominio de una u otra; lo que
también se refleja en los procesos de transformacion de la oferta de coca,
que tiende a ser transformada (es decir, machucada o molida), tras lo cual
el origen de la coca queda invisibilizado. Asimismo, una particularidad
del comercio en Cochabamba es la elaboracion de coca machucada de
manera abierta y publica o “a pedido del cliente”, lo que deja ver un co-
mercio con menos restricciones o mercado libre. Finalmente, también es
importante el papel de las organizaciones de productores que se insertan
claramente en el impulso y control del comercio de coca, por lo menos en
dos de los niveles estudiados.

MARCO TEORICO

La literatura sobre el Tropico de Cochabamba (TPC) y Cochabamba fre-
cuentemente aborda el tema de la coca asociandola con el contexto del
narcotrafico y sus politicas conexas, siendo pocos los trabajos que dejan ver
que en este departamento también existe un mercado interno que comer-
cializa hoja de coca en estado natural. En esta tltima linea encontramos la
tesis de Alvarado (2017), que describe a las comerciantes minoristas y ma-
yoristas en el TPC, denominadas en la region como “Chhakas”; una vez que
se organizan y controlan el comercio y acopio de coca en los “mercados
primarios” ubicados en cercanias de la Centrales Campesinas, las Chhakas
terminan por ser parte de la estructura del poder politico de la regién.
Pese a que estos mercados quedaron prohibidos el ano 2001, actualmente
los mercados primarios contintian funcionando, por ser las instancias de
recaudacion de ingresos para la organizacion de productores y parte de la
regulacion social del circuito de la coca del TPC. De forma mas indirec-
ta, y con un enfoque histérico de la provisiéon de coca hacia las minas de
Oruro y Potosi, o hacia la ciudad de Cochabamba, estan los trabajos de

Rodriguez (1997), Cossio (1998), Meruvia (2000), Costas (2012), Salazar
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(2018), entre otros, quienes destacan la provision de hoja de coca de zonas
como Yungas de Pocona, Totora y Pojo, asi como el espacio de acopio en
Tiraque de Cochabamba ya durante la etapa colonial y Republicana, por
parte de hacendados y sociedades de grandes productores. Asimismo, estos
trabajos muestran que la politica estatal a nivel nacional estuvo mas vin-
culada al aprovechamiento de la rentabilidad de la coca mediante diversas
cargas impositivas para la coca y su circulacion; cuya recaudacion usual-
mente financiaba la apertura y el mantenimiento de caminos por los que
circulaba, lo que estuvo en manos de los mismos productores. Por ello, ante
la competencia de la coca de Yungas de La Paz y la crisis por la baja en su
precio y rentabilidad, también la circulacién de la coca de estas regiones
entr6 en crisis tanto en el siglo XIX como a inicios del siglo XX.

En un segundo campo de produccién intelectual mas actual, encon-
tramos que, luego de la clasificacion de la coca como estupefaciente por la
Convencion de Naciones Unidas en 1961 (1972) y la promulgacion de la
Ley N° 1008 (1988), que termina catalogando al comercio de coca como
narcotrafico, a la par de posturas a favor de la erradicacion forzosa, textos
como los de Salazar (2008 y 2009) analizan las politicas de la coca y el
contexto de implementacion en lo organizativo; Spedding et al. (2005) des-
criben la economia de la coca desde el proceso productivo y su articulacién
al comercio local desde la perspectiva de los productores; Marconi (1998)
describe las etapas que atravesé el Desarrollo Alternativo, terminando
como una frustraciéon en cuanto a las expectativas no alcanzadas; Cortez
(1993) se enfoca en los medios bélicos utilizados para la erradicaciéon en el
TPC bajo una logica de imposicion; y Ramos (2012), entre otros, se enfoca
en el proceso organizativo sindical y politico que los productores adoptan
a raiz de la implementacion de las politicas de la coca. Los mencionados
autores cuestionan tanto el impacto como los resultados de las politicas
internacionales y nacionales para la lucha contra el narcotrafico, y particu-
larmente en la zona del Tropico de Cochabamba, puesto que las politicas
orientadas a la erradicacion forzosa o voluntaria de la coca luego de la
promulgacién de la Ley N° 1008 (1988), ademas de generar violencia, ter-
minaron ocasionando mayor resistencia, sin lograr la sustitucion mediante
el Desarrollo Alternativo; siendo a fin de cuentas politicas que fracasaron
ante la persistencia de la produccién campesina de la region, que convirtio
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ala hoja de coca en parte de la diversificacion de su economia, ademas de
fortalecer su organizacién sindical para autogestionar gran parte de sus
necesidades, aspecto muy importante a futuro. En un trabajo mas reciente,
Arze (2024) plantea que, a nivel nacional, Bolivia se viene convirtiendo no
solo en productor de cocaina, sino también en pais de transito, lo que se
habria incrementado con la Ley N° 906 General de la Coca.

Por otra parte, tenemos tanto los informes y datos del Consejo Nacional
de Lucha contra el Trafico Ilicito de Drogas (CONALTID, 2013) como los
actuales de la Oficina de las Naciones Unidas contra la Droga y el Delito
(UNODC, por sus siglas en inglés) (2023), que monitorea de la produccion y
comercializaciéon de hoja de coca a partir de datos de la Direccién General
de Comercializacion e Industrializacion de la Hoja de Coca (DIGCOIN),
que destacan que en 2022 se reporta la cifra de produccién de coca mas alta
a nivel nacional, contandose con 24.684 comerciantes y productores co-
merciantes; aunque, en contraste, Cochabamba como destino de comercio
habria disminuido en un 8% (declarando 2.786 Tm). Esto resultaria para-
ddjico, dado el incremento de la superficie de produccion en el TPC y el vo-
lumen comercializado en el mercado de Sacaba, que segtin la misma fuente
alcanzaria las 2.655 Tm. Cabe subrayar las limitaciones de estos datos, en
tanto que son establecidos a partir de datos de registro en la DIGCOIN a
nivel nacional, y no cuentan con instancias de verificacién o seguimiento,
siendo aun para los investigadores de imposible acceso directo.

En sintesis, el conocimiento que se tiene sobre el comercio de la hoja de
coca en el departamento de Cochabamba y en Bolivia es realmente limita-
do, centrandose en el papel de las Chhakas en el TPC o la insercion de los
productores al comercio de coca en el TPC y los datos oficiales de la hoja
de coca destinada a Cochabamba, lo que deja notar un vacio no solo para
el ambito investigativo, sino también para la accién estatal.

Para el abordaje del mercado de la hoja de coca nos apoyamos en au-
tores que nos proporcionan un enfoque que nos permite reflexionar, so-
pesando el riesgo de una visién sobre o infra socializada de la dinamica
economica. En ese sentido, cuando Simmel (1908/2014) plantea el estudio
de las formas sociales, destaca que esas formas surgen de los procesos de
interaccion, que en este caso son interacciones econémicas; por ello es que
consideramos que el mercado es una forma social cuyo contenido llega a
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ser el intercambio o bien, en el sentido mas moderno, la oferta y la deman-
da. Estas formas, sin embargo, lejos de ser definitivas, se caracterizan por
su variabilidad y contingencia con cambios y formas que van dandose, lo
que es denominado configuracion, entendida esta como la articulaciéon de
estructura, acciones y subjetividades (De La Garza, 2020). Asi es que los
cambios que se van dando no muestran estabilidad, pero tampoco volati-
lidad; en realidad, son periodos en los que el mercado adopta una forma,
para posteriormente ir cambiando hacia otra configuracién, a lo que en
este trabajo denominamos reconfiguracién del mercado.

Cabe destacar dos aspectos importantes a la hora de analizar la for-
ma llamada “mercado de la coca”; por un lado, la base espacio-territorio
conformada a partir de la circulacién de la coca, definiendo niveles en su
circulacién, asi como el valor que los sujetos le dan al producto dentro de
cada periodo de configuraciéon. Dado el contexto favorable influido por
la nueva Ley N° 906 (promulgada el ano 2017), en la que el estigma que
vincula coca con cocaina (establecido a nivel nacional con la Ley N° 1008
promulgada en 1988) va flexibilizandose? por la busqueda de su revalo-
rizacion, su circulacion va fijando territorios de comercializacion (Mazu-
rek, 2007) de forma mas clara, a manera de circuitos que se detienen en
determinados espacios (como las ferias, los puestos y tiendas de expen-
dio urbanas y rurales). En ese sentido, el territorio es para este estudio
una variable independiente dentro del mercado, puesto que en cada nivel
presenta diferentes condiciones y tiempos, mientras que el contenido (la
“comercializacién”) dependera mas de los sujetos y sus valores, intereses,
estrategias sociales y econémicas.

2 Nos referimos principalmente a que la Ley N° 1008 incluia en su ambito de regulacién a
la hoja de coca junto a las sustancias controladas, apuntando a crear las condiciones para su
erradicacién, mientras que la Ley N° 906 regula exclusivamente la hoja de coca, dejando en
otra norma (Ley N° 913, promulgada el afio 2017) la regulacion de las sustancias controladas.
Ademas de apoyarse en la nueva Constituciéon Politica del Estado (de 2009), en la que se
protege y reconoce a la hoja de coca como patrimonio cultural y recurso natural en su estado
natural, la Ley N° 906 busca promover la industrializacién y protecciéon de la hoja de coca en
los campos social, cultural, econémico y politico. Otro aspecto importante es el incremento de
la superficie de cultivo autorizado de la hoja de coca que la Ley N° 906 establece en 14.300 Ha
para el departamento de La Paz y 7.700 para Cochabamba, siendo que con la Ley N° 1008 la
superficie a nivel nacional no superaba las 12.000 Ha.
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Respecto al valor que los sujetos le dan a la hoja de coca, que en este
caso es el producto que se comercializa, Valcarce (2012) justamente plantea
que es el valor que los sujetos le otorgan a determinado “producto”, y que
puede cambiar segin las circunstancias, el que influye en los cambios en
el mercado. Al mismo tiempo, el valor (cultural, econémico) que el objeto
cobra socialmente le permite incluso tener cierta agencia en la interaccion,
como diria Latour (2008), para ampliar su campo de circulacién comercial
o su forma de presentaciéon, como se ve actualmente con las transforma-
clones que la presentacion y oferta de la hoja de coca atraviesa. Asimismo,
combinando la agencia social de los comerciantes y las potencialidades
comerciales de la coca se visibiliza la rivalidad entre dos tipos de hoja de
coca (paceiia y chapareiia), por lo que destacamos la competencia como parte
de la reconfiguracion.

METODOLOGIA

Al ser nuestro objeto de estudio la actual configuracion que adopta el mer-
cado de la coca desde la promulgacion de la Ley N° 906 como contexto,
nos acercamos a este objeto desde la base territorio y espacio de comercio,
para lo cual definimos cuatro niveles o espacios de oferta que fueron: 1.
Comercio en zonas de produccién, en los municipios de Villa Tunari, Bulo
Bulo y Entre Rios, observando 9 de los 29 mercados primarios. 2. Mercado
legal en Sacaba, haciendo seguimiento a su dinamica en 5 oportunidades.
3. Mercado urbano o al detalle en la zona central y comercial (distritos 10
y 12) de la ciudad de Cochabamba. 4. Comercio en las ferias provinciales
de los municipios de Colomi, Cliza y Tiquipaya; los que fueron mapeados
en cuanto a sus espacios de comercio de coca. En segundo lugar, en cada
nivel, durante el lapso temporal de febrero a noviembre de 2024, se aplico
un enfoque cualitativo.

Estudiamos la dinamica de oferta de coca mediante observacion y en-
trevistas a vendedores u ofertantes de coca, concentrandonos en registrar
el lugar de venta, tipo de puesto, tipo de coca ofertada, origen visible de la
coca, precio, sujeto que vende y sus estrategias. Una parte del mapeo en
la ciudad fue complementada con el registro de oferta de coca machucada
que se hace mediante la aplicacion TikTok.
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El equipo de investigaciéon, compuesto por un investigador y un auxi-
liar de investigacion del IDIS, fue complementado por tres asistentes de in-
vestigacion?, con quienes se revisaron archivos de la Gobernacion sobre zo-
nas de comercio de coca y textos respecto al tema coca en la Biblioteca del
Instituto de Ciencias Sociales (INCISO) de la UMSS. Con ellos, ademas,
se realiz6 un total de 13 entrevistas semiestructuradas, con comerciantes de
diversos niveles, ademas de 14 conversaciones informales. La informacion
recabada fue codificada diferenciando cada uno de los cuatro espacios, a
fin de visibilizar las particularidades.

La limitaciéon mas importante fueron las movilizaciones que involucraron
con frecuencia bloqueos y marchas a las que productores y también comer-
ciantes vinculados al TPC debian asistir, ademas de la barrera lingtistica,
pues el quechua es bastante utilizado en el comercio de la coca, lo que de al-
guna manera fue superado con la presencia de los asistentes de investigacion.

RESULTADOS

La particularidad del comercio en el departamento de Cochabamba obe-
dece a dos aspectos que se encuentran entrelazados: uno de caracter objeti-
vo, relacionado con la presencia e influencia de la organizacion de produc-
tores en parte del circuito de comercio de hoja de coca, y un aspecto mas
subjetivo, vinculado al estigma del narcotrafico, que genera escepticismo
en los comerciantes por sentirse vigilados o juzgados, lo que se refuerza con
el imaginario de tener una hoja de coca que supuestamente es de “menos
calidad” que la hoja de coca de Yungas de La Paz. Bajo este conjunto de
condicionantes que pueden variar entre niveles, pasamos a describir las
caracteristicas del comercio en el espacio de nuestro estudio.

1. Niveles del comercio de hoja de coca

1.1. Primer nivel: comercio en drea de produccion del Trépico de Cochabamba (TPC)
Caracterizado en primer lugar por la presencia de los mercados prima-
rios o centros de acopio controlados por los sindicatos de cada central

3 Todos estudiantes de Sociologia de la Universidad Mayor de San Simén de Cochabamba,

universitarios: Kira Maya Nina Pahuasi, Israel Méndez Viracochea y Daniela Cinthia Rios
Rojas.
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campesina de productores, se tiene 29 mercados llamados también acopio o
galpén por los lugarenos en el TPC; en los cuales, segiin los productores, la
DIGCOILN solo pone la romana y el precio. Los productores de las comunidades
de la central pueden acudir a estos mercados para vender su coca a las
intermediarias o productores al detalle, pudiendo tratarse de cantidades
mayores de 5 libras hasta llegar a 50 o 100 libras. Las intermediarias (que
deben ser solo del TPC), que compran y a veces también seleccionan,
sacan esa coca hacia el mercado legal de Sacaba. Otra opcién de venta de
la coca para los productores es llevar su coca directamente al mercado de
Sacaba, donde deben llevar 3 bultos por afio de forma obligatoria, pero
también pueden llevar mayor cantidad de coca, si el precio es convenien-
te; aunque esta practica se da principalmente por parte de los productores
con licencia de comercializacion.

La venta de coca directamente al detalle en los pueblos y carreteras es
otra opcién, que se complementa con vender la coca a quienes machucan
(licorerias y tiendas), o bien machucarla y venderla junto a coca entera en
puestos temporales instalados en los espacios cercanos a mercados o plazas.
Otra particularidad en este nivel es que la coca en bolsas verdes pequenas
se la machuca de forma publica (en troncos de arbol de aproximadamente
1 metro de altura y con diametro de 40 a 80 centimetros), lo que es mas ob-
servable en horas de la noche en lugares comerciales, siendo quienes ma-
chucan usualmente jovenes de sexo masculino o muchachas que ofrecen
el producto, con aditamentos de diversos sabores (los sabores que con mas
frecuencia encontramos son maracuya, café, chicle, menta, ron; aunque
la oferta supera los 15 sabores). Asimismo, la oferta de coca machucada
muestra diversas marcas que van proliferando (las marcas encontradas en
el TPC son: Del Tropico, La Reina del Sur, Bulo Bulo, Campero, Arico
100% activado, Siete Sabores, El Combo, Pacenita, Chaparena, El Perico),
con nombres que frecuentemente sugieren el origen de la coca y en otros
casos el efecto que se busca resaltar, predominando en el comercio noctur-
no el comercio al por menor de hoja en estado natural y coca machucada,
vinculada a licorerias.

La coca del TPC predomina en el comercio de esta misma zona, en-
contrandose coca de La Paz principalmente en cercanias a Santa Cruz, es
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decir, sobre todo en Bulo Bulo y Entre Rios, donde en las ferias se puede
apreciar puestos con bolsas de ADEPCOCA (estas son rosadas y tienen
el sello de APROMCOCA?) con bastante afluencia de compradores. En
el caso de Bulo Bulo, por ejemplo, encontramos que dos puestos de coca
de La Paz también estaban machucando a solicitud del comprador, con
los aditamentos que este solicite. Esto resulta llamativo, ya que uno de los
entrevistados en Eterazama (5 de julio de 2024) nos senalé que en el TPC
esta prohibido comercializar coca que no sea del lugar o region, lo que es
vigilado por las centrales de las federaciones mediante comisiones en los
caminos y carreteras de ingreso, lo que pudimos verificar en dos espacios,

Chipiriri y Villa Tunari (Figura 1).

Figura 1. Comision de vigilia del ingreso de coca
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Fuente: observacion en el ingreso a Chipiriri, 6 de julio de 2024.

Sin embargo, estas vigilias se refieren principalmente al ingreso de
grandes cantidades de coca, pues si bien no pudimos profundizar en los

4 Asociacion de Productores Mercado Central de la hoja de Coca de Sacaba, afiliados a la
Coordinadora de las Seis Federaciones del Tropico de Cochabamba.
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alcances de estas comisiones, al consultar por el origen de la coca ofrecida
en los pueblos como Chimoré e Ivirgarzama los vendedores senalaban que
es coca pacefia, lo que evidentemente es dificil de verificar en el instante. Lo
cierto es que nos encontramos en un campo de disputa también por el
mercado interno o regional.

Siendo que actualmente el espacio de comercio de coca del TPC se vie-
ne abriendo y el precio subiendo, segtin los productores, mayor cantidad de
productores del TPC vienen insertandose al comercio en diferentes merca-
dos, en fronteras y los otros departamentos (excepto La Paz), puesto que es
un objetivo ademas impulsado por la Coordinadora de las Seis Federacio-
nes del Trépico en general y por cada central en particular®. Por ejemplo,
a partir del mapeo, encontramos 20 espacios de oferta en el centro pobla-
do de Villa Tunari, principalmente en tiendas de abarrotes; 55 espacios
de venta en Eterazama, sobre todo en licorerias, tiendas de abarrotes y
puestos temporales; 20 espacios de venta en Chimoré, principalmente en
puestos temporales, y finalmente 32 puestos en Bulo Bulo, sobre todo en
los kioscos de carretera y licorerias. En todos estos espacios se vendia tanto
coca entera como machucada.

1.2. Segundo nivel: Mercado legal en Sacaba

En el mercado legal de Sacaba, la dinamica se da principalmente a partir
del acopio o compra por parte de productores-detallistas y comerciantes
detallistas, pues ambos esperan en las puertas a que cualquier productor
llegue con coca para convencerlo o convencerla de venderle su coca y lue-
go negociar el costo sobre la base de lo establecido en precio y viendo la

5 Por cuestiones de espacio, no insertamos acé la descripcion tanto de Dona Eugenia Ledezma
Presidenta de la Coordinadora de Federaciones de Mujeres del Tropico (4 de julio de 2024)
como de Don Celso Ugarte, Presidente de APROMCOCA (15 de mayo de 2024), donde
senalan que, por lo menos mientras Evo Morales fue presidente, ellos recibieron capacitacion
técnica en produccion y comercializacion de la hoja de coca, cuyo referente en parte eran las
practicas de la coca en Yungas, seleccionando tipos de coca, ofertando coca de buena calidad,
entre otras practicas. Estos “cursos” y “talleres” se realizaron a nivel de la Federacion y se
replicaron a nivel de centrales. Por nuestra parte, las Gnicas evidencias encontradas al respecto
son, por una parte, que las bolsas de APROMCOCA, como ellos senalan, fueron cambiadas
bajo las caracteristicas de ADEPCOCA, y también la introduccion de redes y maquinas se-
leccionadoras (eléctricas), asi como hornos, visibles tanto en los mercados primarios como en
el mercado de Sacaba.
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calidad de la coca. Estas compradoras son todas pertenecientes a las dis-
tintas Federaciones del TPC y cuentan con una credencial de afiliacion.
Este aspecto permite ver la importancia del control de las organizaciones
de productores en la dinamica del acopio y comercio, mas ain porque la
organizacion APROMCOCA aglutina a las productoras-comerciantes que
controlan el ingreso y la compraventa de coca, mientras que la salida es
controlada por DIGCOIN.

Segun el presidente de APROMCOCA, ellos, como directorio, junto a
la Coordinadora, se ocuparon de dar talleres y seminarios de capacitacion
para sus afiliados no solo para mejorar la produccién de coca, sino también
para la comercializacién en términos de calidad, teniendo como parame-
tro las caracteristicas de la produccién y oferta comercial de coca de La
Paz. Asimismo, a este papel de la organizacion obedece que los producto-
res lleven coca a Sacaba de forma obligatoria (1 bulto por cosecha o 3 por
ano), al igual que el hecho que los comerciantes deban “sacar” al mes por
lo menos 5 bultos de coca, mientras que los comerciantes del TPC deben
“sacar” por lo menos 10 paquetes.

1.3. Tercer nivel: Mercado Urbano en Cochabamba

A diferencia de los dos anteriores niveles, en este nivel predomina la coca
de la Asociacion de Productores de Coca (ADEPCOCA) de La Paz dife-
renciable por la bolsa blanca con franjas verde y roja, ademas del logo y
nombre de esa organizacion. La oferta se realiza igualmente en tiendas, li-
corerias, kioscos, puestos fijos en mercados al aire libre, puestos temporales
y ambulantes por espacios comerciales, agencias y por TikTok. La venta
de hoja entera de coca, al igual que de coca machucada®, es bastante visi-
ble, pero en zonas comerciales, paradas de transporte publico y salidas de
transporte interprovincial. La coca machucada adquiri6 simbolismo con el
tronco de madera visible en el espacio comercial que la oferte o la elabore
a solicitud y gusto del comprador, lo que —igual que en el TPC— es mas ob-
servable por las noches. Asimismo, los tipos de combo para machucar o la

6 Las marcas de coca machucada encontradas fueron Don Cocas, El Yungueno, Elizabeth,
Bolo Power, El Dogor, Popeye, Pinocho, Mi Llajta, Mi Reyna, El Poke, El Especial, Torcido,
La Kollita, Rosalia, Tommy:
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estructura para sacar el aire a la bolsa de coca son parte de las innovaciones
que van surgiendo.

Es observable también la diferenciacién entre comerciantes, pues una
vendedora ambulante que ofrece unas 10 bolsitas de hoja entera y otras
10 de coca machucada, obviamente, es muy diferente en capital que una
licoreria, que se encuentra machucando en la avenida con joévenes, adicio-
nando saborizantes. Es frecuente encontrar y escuchar en la oferta que se
trata de coca “pacena”, lo que, segun una comerciante que lleva de La Paz
a Cochabamba, se hace porque la coca “es del Chapare”.

En este nivel del comercio, mapeando solo zonas comerciales (distritos
10y 12 de la ciudad de Cochabamba), encontramos 259 espacios de oferta
de coca, entre los que predomina la venta de coca machucada en tienda
de abarrotes, seguida por puestos fijos que venden coca en estado natural;
aunque la diversidad de espacios es mayor, pues encontramos 17 tipos de
espacios de oferta. Este mercado urbano de la coca es bastante diverso,
pues en zonas comerciales se encuentra al aire libre; pero, en zonas de re-
sidencia, se distribuye desde las tiendas y licorerias, lo que puede deducirse
como un destino principalmente de consumo laboral. Asimismo, es posi-
ble encontrar tanto coca entera como machucada con algunas diferencias,
principalmente en cantidad, pues la coca machucada en pocos casos se ex-
pone en grandes cantidades de bolsas. El comercio menos visible también
tiene otras presentaciones, como la coca molida o en “bolo”, que es menos
usual pero que igualmente forma parte de la oferta, al igual que los sabores
de la coca machucada o la variaciéon de acompanantes de la coca o “bico”.

1.4. Cuarto nivel: comercio de coca en ferias provinciales de
Cochabamba

En el caso de las ferias provinciales de Cochabamba, podemos encontrar
que presentan oferta de hoja de coca “chaparena” y “pacena”; siendo un
espacio donde mejor pudo acomodarse la primera, pues la coca predo-
minante de La Paz, por lo visto, no copaba la demanda o bien la coca
del TPC se gener6 su propia demanda. Ademas, el acomodo se debe a
que el productor detallista del TPC logra mejor vinculacién por el idioma
quechua que comparte con la poblacién campesina, siendo la cantidad
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de coca ofertada de manera abierta relativamente en menor cantidad a la
coca pacena.

Por su parte, la coca machucada se oferta con bastante claridad. Entre
las explicaciones que en este contexto nos daba un comerciante de Sacaba,
sefialaba que la coca hojeada tiende a venderse para elaborar coca machu-
cada. Este tipo de coca es Gltimamente mejor elaborada en el TPC, pues
es secada en horno; lo que nos permite deducir que la mayor parte de la
coca machucada tiende a ser elaborada con coca chaparefia, tanto porque
el precio de su hoja es menor como porque los aditivos y saborizantes deja-
rian de lado o anularian el aspecto de la diferente calidad o sabor y aroma
que los mismos comerciantes senalan respecto de la coca del TPC.

Los espacios de oferta suelen ser puestos de feria que son temporales
por funcionar solo en dias especificos, pero también se oferta coca en tien-
das. Por ejemplo, en Cliza encontramos 20 espacios de venta (18 puestos
con coca natural y 2 tiendas con coca machucada), mientras que en Colo-
mi encontramos 28 espacios (16 puestos temporales, 4 con coca en canti-
dad, 4 puestos fijos todos con coca natural y solo 4 puestos temporales con
coca natural junto a coca machucada). Sacaba, como pueblo, es el espacio
donde mayor competencia y oferta de coca de ambos origenes pudimos
observar y donde la economia de la coca es mas importante, pues se en-
cuentra a la salida del TPC y su poblacién es originaria o tiene vinculacion
con esa region. Mediante el mapeo, en Sacaba encontramos 35 espacios
de oferta (17 puestos temporales y 9 puestos fijos que ofrecen coca natural,
1 kiosco oferta hoja de coca y sus aditamentos, 2 tiendas son de coca en
grandes cantidades, mientras que 1 tienda ofrece coca natural y machuca-
da, 4 tiendas de abarrotes y 1 licoreria ofertan solo coca machucada), dife-
renciandose entre puestos que ofertan ambos tipos de coca por separado y
otros los dos tipos de coca.

De estos datos se puede concluir que, en ferias provinciales, lo que mas
se oferta es coca en estado natural, aunque este registro tiene el sesgo de
que el mapeo se hizo solo en el dia, por lo que probablemente no recoge
la oferta real de coca machucada que suele hacerse en horarios nocturnos.

Como podemos ver en la figura 2, el circuito de oferta de coca empieza
mostrando la dispersion del acopio en las zonas de produccion, para luego
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tener que llegar a un tnico mercado en Sacaba, por lo que no es raro en-
contrar el comercio local con bastante pujanza.

Figura 2. Flujo de coca en los cuatro niveles observados en Cochabamba
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Fuente: Equipo de investigacién sobre la base de trabajo de campo, 2024.

La sintesis de los cuatro niveles observados conforma al mercado in-
terno en Cochabamba, dejandonos ver que en su estructura la coca pro-
ducida en el TPC se dirige hacia el comercio local de la region, mientras
que el flujo de coca al por mayor tiene una base de intermediacién con los
mercados primarios, lo que no deja de lado que también la coca fluya di-
rectamente del productor al mercado legal de Sacaba. Pese a ello, también
este flujo puede darse directamente del TPC hacia Santa Cruz, pues los
medios y mecanismos de control son bastante exiguos en una region en la
que el tnico mecanismo de control visible son las federaciones del trépico
y sus sindicatos centrales, encontrandose restringida la coca de Yungas de
La Paz (cuenta con mayor presencia en la zona cercana al departamento
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de Santa Cruz). De igual manera, en el segundo nivel es claro que la coca
chaparefia es la tinica que circula, siendo las distinciones en este caso prin-
cipalmente segun el lugar de origen.

A partir del tercer nivel encontramos que en la oferta predomina la
coca “pacefia”, apoyada tanto en la experiencia comercial de antiguos
comerciantes autorizados como en el discurso de coca legal y de mejor
calidad, que al mismo tiempo estigmatiza cualquier otra hoja de coca por
su supuesta vinculacién con el narcotrafico y su menor calidad. Esta dis-
tincion, sin embargo, empieza a ser desplazada principalmente porque, en
la practica, la oferta de coca del TPC viene ganando espacio en el comer-
cio, dado que las organizaciones de productores definieron este objetivo de
valorizacion comercial de su coca, para lo cual establecieron mecanismos
para mejorar la calidad de su producto, siendo un resultado el que la coca
del TPC tiende a ser utilizada también para la coca machucada.

2. Origen, tipo y precio

Entre los dos tipos de coca ofertados en el Departamento de Cocha-
bamba, encontramos que las caracteristicas tienden a variar y en otros
a coincidir. Nos referimos a que, en los dos primeros niveles, la diferen-
clacién es por coca hojeada (seleccionada), horneada y pacena (es del
TPC, pero tiende a ser mediana) o bien coca de primera, segunda y ter-
cera, que es una denominacion reciente para los productores del TPC,
pues usualmente la coca era una sola (sin ninguna seleccién, como ain
se encuentra, principalmente, la coca vendida por los productores a los
mercados primarios en el TPC), pero ahora los comerciantes detallistas
demandan nuevos tipos de coca. Ambos tipos de diferenciacién aluden al
tamafio de la hoja, asi como a su procesamiento (horneado o seleccion)
para la venta, aspectos que mejoran el precio de compra. Mencionan
los productores detallistas que también venian produciendo y trayendo
a Sacaba coca ecologica, pero que, por la dificultad de este tipo de pro-
duccién (no usar abonos ni quimicos), muchos optaron por dejarlo, lo
que queda en expectativa en caso de que la Empresa Pablica Productiva
de Industrializacion de la Hoja de Coca Boliviana (KOKABOL) compre
este tipo de coca.
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En el caso de la coca traida de La Paz, la distincién se hacer por el ori-
gen de las zonas de produccion en Yungas (Coripata, Chulumani, Arapata)
o bien por el tipo de hoja “mediana, hojeada, menudita”, pues estas se
destinan a la venta directa y son mas valoradas en el comercio. Respecto al
precio de venta, las variaciones obedecen al calendario agricola; lo que en
el primer nivel se traduce en que, en julio, la libra de coca en el TPC puede
variar desde 14 Bs hasta 33 Bs, tratandose de coca sin seleccionar, y entre
30y 38 Bs la coca de primera, costando la coca horneada alrededor de 22
Bs. En contraste, la coca de La Paz tiene un precio que puede ir desde 60
Bs hasta 80 Bs por libra de coca de cualquier tipo en el mismo mes y en el
TPC. La particularidad es que, a mayor distancia de los centros poblados,
mayor la posibilidad de que la coca sea de un solo tipo (es decir, sin selec-
cionar), y es la que mas llega a los mercados primarios.

Por otra parte, los precios en el mercado de Sacaba en mayo van desde
17 Bs por libra de coca menuda o de tercera, 20 Bs por la coca llamada
segunda o mediana y 35 Bs por la coca primera u hojeada. Aunque, segiin
los productores, el precio baja cuando hay mucha oferta (mercado lleno),
finalmente se regatea a partir del tipo de coca, pues cada tipo tiene una
demanda diferenciada que se refleja en el precio.

Los tipos de coca seleccionados y provenientes del TPC son claramente
destinados al mercado del interior del pais (y a la coca machucada), pues
en el caso del mercado urbano, donde la coca se comercializa al detalle en
diversos tipos de establecimiento y principalmente en zonas comerciales, la
coca del TPC se ofrece solo como coca chapareiia (es decir que es una sola),
mientras que la coca de Yungas presenta los tipos y precios que se presen-
tan en la tabla 1.

Como puede apreciarse en la tabla, los tres tipos de coca presentan
precios bastante elevados, lo que de alguna manera también favorece el
precio de la coca chaparefia pues, si bien su precio es mas bajo, se eleva
acercandose al precio de la coca de La Paz. Evidentemente, son muy pocos
los puestos que ofrecen visiblemente coca del TPC y, por ejemplo, al pre-
guntar a un comerciante ambulante por el origen de su coca, nos seiald
que “es de Yungas”, con lo que se esperaria que tenga mayor posibilidad
de vender y, por supuesto, de obtener mejor precio.
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Tabla 1. Tipos y precios de coca en mercado urbano Cochabamba

Lugar Tipo de coca Precio libra (Bs) Observaciones

Cochabamba | Hojeada yunguena 60, 65-70-80-90 La coca machucada

Machucada (bolsita) | 10 sc haceala vistay
con aditamentos a

Mediana yunguefia 48, 60-70 pedido del cliente.

Menuda yunguena 40, 50-55 Los precios fueron

Chaparena 40-60

recogidos entre
marzo y agosto.

Fuente: elaboracion del equipo de investigacion, 2024.

Los comerciantes autorizados en provincias senalan que, con el tiem-
po, la coca proveniente de La Paz cobré la caracteristica de ser de menor
tamafio o “chiquitita nomas”, pero que esta es preferida porque “esa coca
para mascar es dulce”; lo que es mas claro en las ferias provinciales, donde
es menor la oferta de coca machucada y la venta de coca presenta ambos
tipos de coca, pero prevalece en cantidad la de Yungas de La Paz. La tabla
2 muestra los espacios observados y los precios en los que se oferta la coca
en estado natural; la diferencia en precio puede ser entre 30% a 50% a fa-
vor de la coca paceiia, pese a las variaciones temporales de precio, ya sea por
el calendario agricola o la sobreoferta surgida por el incremento de zonas
de produccion y la “venta libre”.

Definitivamente, los comerciantes con autorizaciéon para comercializar
son los que mas senalan la rentabilidad de la coca paceiia, por lo que pode-
mos denominar una especie de marca de calidad apoyada en la legitimidad
que el producto tiene socialmente; definiendo que la articulacién entre ori-
gen, calidad y precio generan una ventaja de la coca paceiia en el mercado
donde ingresa la coca chaparefia. Esta Gltima también presenta diferencias,
pues la coca mas demandada por los comerciantes es la coca de Vandiola
(Yungas de Vandiola), que se vincula con la coca de zonas cercanas al mu-
nicipio de Totora y que, segiin los comerciantes, presenta aroma, textura
y sabor parecido a la paceiia. Sin embargo, algo que viene rompiendo con el
cuasi monopolio que tenia la coca pacena es que ahora las hgjas grandes tam-
bién son valorizadas para su uso en coca machucada, aunque se sabe entre
comerciantes y productores que este tipo de hojas provienen del norte de
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La Paz y también del TPC, por lo que la coca en su estado natural también
va ganando otras opciones de mercado.

Tabla 2. Cuarto nivel: compra-venta en ferias o espacios rurales

Lugar | Tipo de coca Precio Observaciones
libra (Bs)
Cliza Menuda 40-45 Coca pacefa. 18 puestos de
Mediana 50-55 coea
Hojeada 60
Hoja mas grande 70
Hojeada (coca totorena) 45

Hojeada (coca chaparenia) | 35-40

Mediana 55-58
Hojeada 70
Sacaba | Normal 28 Bs. Sin ninguna seleccion ni lejia, es
coca del Chapare
Hojeada 60, 70,80 | ADEPCOCA
Mediana o normal 40, 50, 60 | ADEPCOCA
Menuda 35-40 ADEPCOCA
Colomi | Mediana 35 (sube entre 5 a 10 Bs)
Hojeada 40- 45
Menuda 30 Es de Coripata
Por menor 5,10, 15 | Algunos llevan por libras

Fuente: elaboracién del equipo de investigacion, 2024.

Por otra parte, el comerciante, al tener un cupo mensual de 10 takis
(bultos de 50 libras) del mercado ADEPCOCA en La Paz, y 5 bultos del
mercado legal de Sacaba, tiene bastantes oportunidades de diversificar su
oferta, ya sea en precios, origen, tamano, calidad, presentaciéon (machuca-
da o molida), practica que actualmente se viene incrementando.
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3. Sujetos involucrados en el comercio y sus estrategias

Tanto la coca pacefia como la chapareia son productos respaldados por sus
organizaciones de productores; solo que en el departamento de Cocha-
bamba el predominio organizacional en los niveles 1 y 2 es de los produc-
tores, mientras que la coca pacena en este departamento se apoya en la
marca de calidad y la condicién del comercio autorizado. Los alcances de
la organizacion no solo se articulan a los productores, sino también a defi-
nir quiénes pueden comercializar y transportar la coca, mismos que deben
pertenecer al TPC, estar afiliados (tener credencial) y aportar econémica-
mente a la organizacion. Las condiciones para esta influencia se extienden
también a la continua busqueda de respaldo y apoyo tanto técnico como
politico, lo que es gestionado por la Coordinadora de las Seis Federaciones
del TPC o sus dirigentes en los subniveles.

Respecto a los tipos de sujetos involucrados en el comercio de coca,
actualmente estos son principalmente de cuatro tipos: dos de ellos estan
vinculados a la produccion y los otros dos no. Esto nos muestra un proceso
de diferenciacion al interior de comerciantes no solo con respecto a esta
vinculacion, sino también con respecto al capital invertido, el tipo de coca
vendida, contar o no con autorizaciéon para comercializar coca, tener o no
un punto de venta, las oportunidades y espacios de compra y venta; aspec-
tos que sintetizamos en la figura 3.

Con relacion al productor, podemos ver en la figura que en su re-
lacién con el mercado dependera de sus condiciones y estrategias en la
produccién, pues, ademas de la cantidad y extension de produccion, de-
pende de sus estrategias para mejorar o apresurar la cosecha, acceder a
un horno de secado, seleccionar coca (practica reciente en pocos casos) y
poder vender su coca localmente o en Sacaba, ya sea al detalle o en con-
junto. Mientras que el productor al detalle, que frecuentemente delega la
produccioén, se inserta al comercio con su coca y la que logra acopiar en
su central o en Sacaba, pudiendo revender en Sacaba o bien por libras o
al detalle en su propio puesto; son quienes tienden a realizar la selecciéon
de tipos de coca del TPC. No encontramos a nadie que nos dijeran que
ellos machuquen coca.
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Figura 3. Tipos de comerciantes y sus opciones de compra-venta en el mercado de

coca en el departamento de Cochabamba
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Fuente: elaboracion propia a partir de resultados de investigacion.

Por su parte, el comerciante con licencia o “al detalle” suele ser de

dos tipos: el comerciante que, ademas de tener autorizacion, esta afiliado

a las organizaciones del TPC, y el comerciante del resto del pais, usual-

mente afiliado a las organizaciones de comerciantes nacionales, los que
ademas de comprar en ADEPCOCA La Paz, y opcionalmente comprar
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en Sacaba, venden y revenden su coca a otros comerciantes o bien a con-
sumidores. Entre sus estrategias de venta no solo esta la diversificacién de
la oferta de coca, sino también el machucado de coca y su venta, lo que
puede tener alguna marca personal. Finalmente, esta el comerciante sin
autorizaciéon de comercio de coca, pero que especificamente vende coca
en estado natural o machucada de manera circunstancial (a partir de la
conveniencia o no) en diferentes tipos de puestos de venta, siendo los que
usualmente machucan la coca; ellos pueden intervenir en todos los niveles,
menos en el mercado legal de Sacaba. En general, a medida que se avanza
entre tipos de comerciantes involucrados y se distinguen sus oportunidades
de comercializacion, también se visibilizan las diferencias en términos de
inversién y ganancias, pues los comerciantes con mayor capital, ademas
de su inversion monetaria, tienden a ocuparse de acopiar coca de los otros
tipos de comerciantes y productores, y también ser los proveedores de otros
comerciantes de menor capital. Es decir, los beneficios de la rentabilidad y
la especializacion en este producto como un capital cultural generan la ten-
dencia a la diferenciaciéon entre comerciantes, pues no todos se encuentran
en un nivel de comercio por subsistencia.

Finalmente, son las estrategias de comercializacion las que van mos-
trando y generando nuevas presentaciones de coca, como la coca molida
en bolo (comprimida y con saborizante), o bien la coca despalada (sin la ner-
vadura central de la hoja) o la despuntada (sin la punta inferior de la hoja);
una comerciante nos mostro la primera y un conductor nos explico6 que se
ofertan la segunda y tercera. No se tiene evidencia de que se elaboren en
Cochabamba, ya que, por lo visto, mucho de la innovaciéon también pro-
viene del departamento de Santa Cruz; pero lo cierto es que el comercio de
la coca y las innovaciones en su presentaciéon son un nuevo nicho comercial
que tiende a expandirse sin ningun control ni restriccion.

DISCUSION

La etapa actual que vive el mercado de la coca se caracteriza por una
apertura en el comercio que podemos denominar de liberalizacion, en tan-
to que la configuracion anterior, al ser prohibicionista, de alguna manera
estableciod el cuasi monopolio de un tipo de producto: la coca paceia, dado
el hecho de que la hoja de coca mas estigmatizada por su origen fue, sin
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duda, la chaparena. Esta distincion del origen, que en palabras de De la
Garza (2020) seria estructural, actualmente termina relativizandose, tanto
por el escenario normativo como por las acciones e intenciones desplega-
das por los productores y comercializadores del TPC con miras a competir
en el mercado de la coca, tanto aprovechando los espacios ya anteriormen-
te abiertos por el mercado como generando nuevas formas de oferta en
cuanto a presentaciéon y medios (por ejemplo, las redes sociales).

Los datos presentados permiten identificar un mercado de oferta de la
coca complejo en su dindmica y composicion; con ello nos referimos a que,
a partir del mapeo en los cuatro niveles observados en el departamento
de Cochabamba, podemos establecer que el predominio de la paceiia y la
chaparefia es variable en cada nivel. Este es un aspecto que debe contrastarse
en principio con lo encontrado en la investigacion realizada el ano 2023
(Ramos, 2024) en el mercado de la coca en el Departamento de La Paz,
donde el monopolio de la coca pacefia o de Yungas en todos los niveles del
mercado interno era clara y donde la caracteristica principal es la amplia-
ci6n y diversificacion en el mercado urbano.

En Cochabamba, la ampliacién y diversificaciéon en cada uno de los
espacios, ademas de la pugna por el mercado, se caracteriza por el im-
pulso de las organizaciones de productores del TPC que deliberadamente
buscan posicionar su producto en el mercado, mostrando que es posible
hacerlo a partir de ciertas practicas de mejora del producto, del control de
los circuitos de comercio a los que tienen acceso y del control de la oferta
comercial principalmente en el primer nivel; es lo que Mazurek (2007) lla-
maria un proceso de territorializacion.

Es también importante destacar las condiciones de la dinamica del
mercado. En ese sentido, los estudios que vinculan la coca del TPC con el
narcotrafico, ya sea en un sentido de condena a la coca o de critica a las po-
liticas de erradicacion (Salazar, 2008, 2009; Spedding et al. 2005; Marconi,
1998; Cortez, 1992; Ramos, 2012), dejan ver que, en el imaginario social,
el estigma que vincula la coca del TPC con la cocaina es un factor que no
permitio lo que actualmente esta sucediendo: la diversificacion de la oferta
de coca no solo en estado natural, sino también transformada. La tenden-
cia es entonces a desplegar todo el potencial comercial de la oferta de coca,
incluso dejando de lado el origen y forma tradicional de oferta (en estado
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natural) para ofrecerla variando su forma y sabor; es decir, machucada o
en otras presentaciones que vienen surgiendo a partir de un producto que
empieza a ser mas libre en su circulacion y que, en palabras de Latour
(2008), permitiria ver el potencial de circulacion sin restricciones, libre tan-
to del estigma del narcotrafico como de la sospecha de la ilegalidad, que
igualmente cargaba la comercializacion. Y no es que el comercio de coca al
detalle, en su generalidad, hoy sea autorizado y por lo tanto legal al 100%;
por el contrario, la expansiéon no autorizada del comercio se da por dife-
rentes vias y formas que hacen que, practicamente, el sistema de control
resulte inadecuado para esta tendencia. Ademas, el fenémeno se da porque
estamos ante una renovada apertura al comercio —y, por ende, consumo—
de coca con todas las variaciones e innovaciones que el comerciante pueda
imaginar para la oferta.

Por otra parte, aunque ain se niega o evade el papel y potencial ar-
ticulador del comercio de la coca en la economia y el mercado interno
nacional y departamental, con la situaciéon descrita podemos ver que, en
esta apertura del mercado, el comercio de la coca y la economia de la coca
se estan articulando cada vez mas a la pobreza urbana y su expresion en el
comercio informal de poco capital; lo que explica la presencia de comercio
informal no autorizado, comercio ambulante y temporal en todos los nive-
les, dejando ver que los sujetos también van cambiando o, probablemente,
descubriendo el valor comercial de la hoja de coca en estado natural. A ello
se suma la importancia que en esta configuracion llegan a tener los consu-
midores, aspecto que este estudio no aborda porque excede sus objetivos,
pero no por ello deja de ser importante.

La dinamica de este mercado tampoco seria la misma si no se tienen
presente las condiciones en las que inicia el comercio en el TPC como
zona de produccion. En ese sentido, ya la investigacion de Alvarado (2017)
daba cuenta de la importancia de las Chhakas (comerciantes de coca) en el
comercio de la coca a partir de su control en los mercados primarios del
TPC y en la influencia politica de la organizacién campesina de produc-
tores. En este estudio ponemos énfasis en la importancia que ahora llega
a tener este sector y su organizacion en el comercio, lo que era un aspecto
no tratado anteriormente en las organizaciones del TPC con la seriedad y
determinacion actuales. Este nuevo campo de acciéon tiende a convertirse
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en otro ambito de organizacion en los niveles estudiados, desde la presen-
cia territorial de comerciantes afiliados a las organizaciones del TPC, por
lo que no seria extrano que, en un tiempo mas, surjan organizaciones de
comerciantes de coca del TPC con fines de control territorial mas alla del
TPC, lo que de alguna manera ya ocurre en las ferias provinciales.

El otro componente a destacar es que, en este mercado, la practica
del machucado de coca llega a ser una forma de encubrir el origen de la
coca; segin los comerciantes, es la coca hojeada y horneada la que se usa con
preferencia y esta no es la hoja tradicional de Yungas de La Paz. En tal
sentido, podria deducirse que la coca chapareiia o del Norte de La Paz seria
la que tiene este nuevo uso, lo que seria un nuevo campo de atraccién en el
comercio por el grado de rentabilidad que ofrece.

Cabe dejar para el debate las implicaciones de la competencia en este
nuevo mercado, asi como el papel que las politicas y normas lleguen a
tener en cuanto reguladoras, teniendo en cuenta que, a partir de la Ley
N° 1008, tenemos en Bolivia un enfoque regulatorio principalmente de la
produccién, mientras que los ambitos de la intermediacién y la circulacion
tienden a ser de libre mercado.

CONCLUSIONES
En este estudio partimos delainterrogante ;qué caracteristicas va asumiendo
el mercado interno de la coca en el departamento de Cochabamba, mas
especificamente en el campo de la oferta, desde la Ley N° 906 en adelante?
A partir de los datos presentados, podemos decir que la actual configu-
raciéon que adopta el mercado de la hoja de coca en Bolivia sintetiza la
compleja interaccion entre procesos historico-estructurales, acciones e in-
tereses econdmicos de los sujetos involucrados en este mercado, asi como la
capacidad de agencia que el producto coca ha desarrollado culturalmente.
A diferencia de otros productos originados en la economia campesina,
la hoja de coca tuvo una circulacién restringida por efecto de las politicas
prohibicionistas de mayor impacto en el departamento de Cochabamba y
en el Tropico de Cochabamba histéricamente. Actualmente, la expansion
de su zona de produccidn, en este caso en el TPC, genera la necesidad de
un mercado donde el producto logre realizarse como mercancia, lo que
era claro que sucederia una vez que la Ley N° 906 se aprobo el ano 2017.
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Esta expansion comercial, sin embargo, no seria posible si la hoja de
coca no tuviera el potencial de atracciéon como mercancia (generadora de
ganancias), como producto de raiz cultural y por lo tanto con un mercado
potencial de consumidores. En ese sentido, como diria Valcarce (2012),
las circunstancias cambiaron, pero el valor otorgado a la coca tanto en la
produccién como la comercializacién y el consumo no desaparecieron; por
el contrario, tienden a abrirse paso e irse innovando, lo que lleva a la nece-
sidad de establecer nuevos parametros para analizar y regular su presencia
y, por supuesto, para las politicas que aprovechen este nicho.

Dada la demostrada liberalizacién de su circulaciéon apoyada en una
provision de materia prima garantizada, su adaptacién a nuevas pre-
sentaciones y formas de oferta, la hoja de coca viene cobrando carac-
ter moderno, en tanto que tiende a ajustarse a nuevos espacios como el
mercado urbano, adecuandose a los requerimientos de diversos tipos de
intermediarios y consumidores, asi como a sus posibilidades de comercio
en distintos volimenes.

Otra caracteristica de este mercado son las interacciones que le dan con-
tenido al mercado, plasmadas en la competencia entre la coca chapareiia y
paceiia, ambas como representacion de los intereses economicos individuales
y colectivos en torno al potencial comercial de la coca; constituyendo la ten-
dencia que apunta a un mercado controlado por organizaciones de produc-
tores combinado con un mercado informal de regulacién organizacional.

Un tercer aspecto de esta configuracion es que la variacion de tipos de
coca, precios y mecanismos de accesibilidad en el mercado, st bien abre las
puertas a diversos tipos de intermediarios con variables capitales (pues se
trata del comercio de un producto nativo que resulta ser socialmente mas
inclusivo y accesible que otros campos), al mismo tiempo genera formas de
diferenciacion entre tipos de comerciantes; lo que es parte de los motivos
para la inconformidad de productores tanto del TPC como de Yungas de
La Paz, principalmente debido a la proliferacion de intermediarios, que
fragmentan las ganancias anteriormente centralizadas en pocos.

La investigacién sobre estos cambios, que contintan reconfigurando
el mercado urbano-rural de la coca desde la promulgacion de la Ley N°
906, atin se encuentran en una etapa inicial. Por lo tanto, temas como
la respuesta del consumidor, las caracteristicas de origen de los tipos de
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comerciantes, los circuitos mas subterraneos de la coca o las formas y espa-
cios de transformaciéon de la coca o de elaboracion de sus aditamentos, son
temas que requieren aun estudios, por lo que es recomendable asumir estas
tareas antes de definir politicas orientadas a la regulacion.
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